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Tips & Tricks for Peak Season

Aquisicao de Trafego: Preparacao e Acao para os grandes momentos de
consumo online

Worten Portugal - Acquisition
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Reconhece isto?

A realidade de muitas equipas de marketing sem preparacao para a Peak Season.

AIXO?! STOCK Es ONDE ESTA
SITEEM B GOTADO O CPC DISPAROU BUDGET EXTRi')
PRECISO DIST QUEM Ap
CL‘ET:opﬁ ‘/1‘ ONTEM FEED COM ERROS ISTO?!

Nesta apresentacdo, mostramos como evitar isto — em 10 tips praticos.




PREPARACAO - SEO

Paginas SEO Peak Season - Ready

DESCRIGAO EXEMPLO ILUSTRATIVO
Pagina de campanha worten.pt — Black Friday

worten

Criar e atualizar paginas dedicadas ao evento com antecedéncia,
= promogies  [EMEIINY  cupsesparas [[EENNED DicaseNovidades  AppWorsn  MuseuWorrem

para dar tempo de indexacao e ganho de autoridade antes do pico
ack Friday
d e p e S q u i S a S L] A:I::k Friday 2026 celebra-se a 27 de novembro, mas na Worten as oportunidades comecam mais cedo. Ao longo de tr:dn @ més de novembro,

encontras campanhas e descontos em milhares de produtos, incluindo p , televisdes, portateis, icos, gaming e muito
mais. A Black Friday Season da Worten ests disponivel em worten.pt, na App Worten e em todas as lojas fisicas em Portugal.

[
BLACK P AR o eomocos
FRIDAY

IMPACTO

Descontos em todas as categorias

Trafego orgénico ja posicionado quando a procura dispara — sem BN AUNSUSN NS SR
depender SO’ de Paid no dia. Black Friday Black Friday Black Friday Black Friday

Apple Samsung Playstation Nintendo Switch

TOOLS UTILIZADAS




PREPARAGAO - TRACKING

DESCRIGCAO

Validar pixels/eventos, nomenclatura de campanhas, audiéncias e
integracdes em todas as plataformas antes do arranque do pico. Um LLM
como o Claude pode acelerar este processo — auditar naming em massa,
cruzar exports de varias plataformas e sinalizar inconsisténcias.

IMPACTO

Zero tempo perdido a corrigir tracking ou naming ja com o trafego a
Ssubir — dados fiaveis desde o dia 1.

TOOLS UTILIZADAS

Meta Ads Google Ads TikTok Ads

Checklist de Higienizacao das Contas de Ads

EXEMPLO ILUSTRATIVO

Checklist de higienizagao pré-pico (exemplo genérico)
Pixel Meta a disparar eventos corretos
Conversdes Google Ads sem discrepancias
Naming de campanhas consistente
Audiéncias atualizadas e sem sobreposi¢cao

Feed/catalogo sincronizado nas plataformas

< << <<

Tags de tracking validadas (GTM)




PREPARAGCAO - FEED

X3 Higienizaciao do Feed (GMC)

DESCRIGCAO

Validar atributos criticos do feed — preco, sale_price, disponibilidade,
imagens, badges de desconto — antes do arranque das promogdes. Um
LLM como o Claude pode ajudar a gerar e validar campos em massa a
partir dos URLs das PDPs.

IMPACTO

Evita suspenséo de produtos em Google Shopping logo no arranque
do pico.

TOOLS UTILIZADAS

Google Merchant Center

EXEMPLO ILUSTRATIVO

Painel de correcdes do feed (exemplo genérico, dados
ficticios)

Atributo obrigatério em falta

Alto +120k cliques

Preco desatualizado vs. site

Médio +18k cliques

Imagem com resolugao baixa

Baixo +2k cliques

Disponibilidade nao sincronizada

Médio +9k cliques




PREPARAGAO - DADOS & Al

Arquitetura de Dados Ligada a LLMs

DESCRIGCAO

Ter as fontes de dados (Google Ads, Meta Ads, Funnel, Awin, GSC) ja ligadas
ao Claude via conectores/MCP, combinadas com automacdes e agentes ja
construidos (auditoria de QS, negativagao de search terms, saturagéo de
budget, brand bidding monitor, projecdo mensal, feed updater, entre outros),
para que qualquer analise ou agao possa ser pedida em segundos.

IMPACTO

Decisées e agbes tomadas em minutos em vez de horas, precisamente
quando a velocidade de reacédo vale mais dinheiro.

TOOLS UTILIZADAS

Claude (MCP) Google Ads Meta Ads

EXEMPLO ILUSTRATIVO

Arquitetura de dados — LLM (esquema genérico)

Google Ads

Meta Ads

Skills & automagoes

Auditoria QS - Negativagéo - Saturagéo - Reports -
Projegdes

— Agdo em segundos




PREPARAGAO - SEARCH & SHOPPING

Demand-Led Budget (Search & Shopping)

DESCRIGAO EXEMPLO ILUSTRATIVO

) ) Procura horaria vs. budget fixo (dados ficticios)
Preparar campanhas de Search e Shopping para seguir a procura em vez de

um budget fixo diario — assegurando bids, orgamentos e IS Lost Budget
monitorizados para n&o perder impressdes nos picos de procura horaria. O
Claude pode apoiar com proje¢cdes de EoD/EoM néo-lineares baseadas em
curvas de spend, para antecipar necessidades de budget em tempo real.

IMPACTO

Captura o pico de procura real em vez de ficar limitado por um teto de

budget desenhado para um dia normal.
TOOLS UTILIZADAS

Google Ads (Search & Shopping/PMax)

8h 10h 12h 14h 16h 18h 20h 22h

=@ Procura (indice)  ==@=m Budget disponivel




DURANTE - PESQUISA

Levantamento de Tendéncias de Procura

EXEMPLO ILUSTRATIVO DESCRIGAO

Tendéncias de pesquisa por categoria (exemplo genérico . . . .
PesqUIsa p goria ( Pieg ) |dentificar por categoria o que esta em alta nas pesquisas (produtos,

marcas, termos emergentes) durante a peak season, para ajustar
categoria X — modelo novo A +340% campanhas, feed e contelldo em tempo real a procura real. O Claude
pode cruzar dados de tendéncias com o catalogo para sinalizar
oportunidades rapidamente.

marca Y — edi¢ao limitada A +210%
acessorio Z compativel A +165% IMPACTO
i Campanhas e stock em destaque alinhados com o que 0s consumidores
categoria W — outlet A +98% - .~ ‘o
procuram naquele momento, ndo com previsées estaticas.
TOOLS UTILIZADAS
produto V — comparativo A +72%




DURANTE - IMPLEMENTAGAO

Implementacio Acelerada via MCPs / Templates CSV 4

EXEMPLO ILUSTRATIVO DESCRIGAO

Manual vs. implementacao acelerada (exemplo genérico) Ter fluxos de implementagéo prontos — via MCP (ex: Zapier, Google Ads,
Meta Ads) ou templates CSV pré-formatados (naming, negativas,
campanhas) — para executar alteracbes em massa sem trabalho manual
~30min por alteragio repetido, mesmo sob pressao de tempo.

PROCESSO MANUAL

MCP /| TEMPLATE CSV
IMPACTO

~5 min por alteracao

Alteragbes que normalmente demorariam horas em modo manual

passam a minutos, mesmo em pleno caos operacional do pico.
TOOLS UTILIZADAS

Claude (MCP) Google Ads Editor Meta Ads MCP

Ferramentas

Google Ads Editor Meta Ads MCP




DURANTE - MONITORIZAGAO

Acompanhamento de Vendas em Tempo Real

EXEMPLO ILUSTRATIVO DESCRIGCAO
Top produtos em tempo real (dados ficticios) Monitorizar sessions, revenue e ROAS por canal ao longo do dia
(ndo apenas EoD) para redirecionar budget e esforgco para onde a
0 Smartphone modelo A procura esta a converter melhor, ainda a tempo de fazer diferencga.

e Televisor 55" modelo B
IMPACTO

e Aspirador robé modelo C Realocacgéo de budget intra-dia captura upside que uma analise so
ao fim do dia perderia.

o Auscultadores modelo D

TOOLS UTILIZADAS

e Consola modelo E Google Ads




DURANTE - COMPETITIVE INTEL

Espionagem de Concorréncia (Meta Ad Library)

EXEMPLO ILUSTRATIVO DESCRIGAO

Criativos ativos na Meta Ad Library (marcas ficticias e .y n s ,
v ) Monitorizar criativos, mensagens e ofertas que a concorréncia esta a

correr durante a peak season através da Meta Ad Library, para

Concorrente A . vp . . ..
identificar movimentos e ajustar posicionamento em tempo real.

Cupao -15% em eletronica

24 anuncios ativos

IMPACTO
Concorrente B

Detegéo rapida de promogoes ou dngulos de comunicagéo da
concorréncia, permitindo resposta agil em vez de reativa dias
depois.

Portes gratis sem minimo

17 anuncios ativos

Concorrente C
TOOLS UTILIZADAS

Bundle gaming com desconto

12 antincios afi
antncios ativos Meta Ad Library




EXEMPLO ILUSTRATIVO

Monitorizacao de Visibilidade em Al Search (GEO)

Taxa de citagao por plataforma Al (dados ficticios)

27

ChatGPT

Copilot

Al Overviews

Perplexity

DURANTE - GEO

DESCRIGAO

Acompanhar se a nossa Marca esta a ser citada em ChatGPT, Copilot e
Al Overviews para pesquisas de produtos em promocdo — um canal de
descoberta que ganha peso e que a maioria do retalho ainda n&o
monitoriza ativamente.

IMPACTO

Antecipa a proxima fronteira de aquisi¢do de trafego, garantindo
presenca de marca onde a procura ja esta a comecgar a migrat.

TOOLS UTILIZADAS

Bing Webmaster Tools
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